
Dlaczego warto
włączyć się w promocję
marki regionalnej?

Piotr Zmyślony
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
Katedra Turystyki

Walne Zebranie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej
30 maja 2017 | Hotel Novotel Poznań Centrum





Korzyści
Wartości
Symbole
Znaczenia
Wizerunek
––––––––––––––––
Tożsamość
Charakter
Autentyczność
Rozpoznawalność
Odróżnienie
––––––––––––––––
Skojarzenia
Postawy
Wzorce zachowań
Lojalność
Jakość
Przewaga

Partnerstwo
–––––––––––––––––––
Narracja wizerunkowa
Narracja tematyczna
Komunikacja
–––––––––––––––––––
Promocja i PR
Pretekst do odwiedzin
–––––––––––––––––––
Zainteresowanie ofertą
Wzbudzenie 
zaangażowania
Sprzedaż



Dlaczego należy włączyć się
w promocję marki regionalnej?

Ponieważ
warto

Ponieważ 
należy







Partnerstwo
–––––––––––––––––––
Zachęcenie do odwiedzin
Narracja wizerunkowa
Komunikacja
–––––––––––––––––––
Promocja i PR
Pretekst do odwiedzin
Tworzenie gotowej oferty 
spędzenia czasu
Koordynacja marketingowa i 
sprzedażowa 
–––––––––––––––––––
Zainteresowanie ofertą
Wzbudzenie zaangażowania
Sprzedaż

MARKA 
REGIONALNA

PRODUKTY 
TEMATYCZNE

PRODUKTY 
TEMATYCZNE

PRODUKTY 
OBSZAROWE

PRODUKTY 
OBSZAROWE

PRODUKTY 
OBSZAROWE

PRODUKTY 
OBSZAROWE







Bez tego
para idzie w gwizdek

Dopełnienie
Efektywność
Skuteczność
Racjonalność



Szerszy punkt widzenia

ZASOBY ZASOBY



Welcome to the club
and get inspired by others

Uczestnicy Piątego Kongresu Solvaya, 1927. Institut International de Physique Solvay w Leopold 
Park. 17 z 29 uczestników tego kongresu było lub stało się noblistami



Dostęp do specjalistycznej 
wiedzy, badań i narzędzi



Szerszy zasięg działań,
szerszy rynek, szersze kontakty,
większe budżety, więcej narzędzi



Marka regionalna jest 
jak fitness club



Karnet trzeba wykorzystać, 
kluczowy jest wkład własny



Marka regionalna nie zastąpi 
marki własnej



Promocja marki regionalnej nie zastąpi 
własnych działań marketingowych

Zasada braku preferencji
Praktyka 89%

Marka regionalna to 
menu a’la carte



Marka regionalna to
menu a’la carte



Promocja marki to nie usługa, 
ale współdziałanie



Dziękuję za uwagę
dr hab. Piotr Zmyślony, prof. UEP
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